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ABSTRAK 

I’is Handayani Nazara. 1929081037. Pengaruh Harga dan Kualitas Produk 

Terhadap Minat Beli Konsumen (Studi Pada Konsumen Platform TikTok 

Shop). Universitas Tjut Nyak Dhien. Skripsi. 2023.  

 

Tujuan dari penelitian ini adalah untuk mengetahui pengaruh antara harga dan 

kualitas produk dengan minat beli konsumen pada Plarform TikTok Shop. 

Penelitian ini berlokasi di Medan Area Kota Medan (20211-20217). 

Populasi dalam penelitian ini tidak diketahui, maka dari itu peneliti mengunakan 

rumus Lemeshow dalam pengambilan sampel dengan jumlah sampel sebanyak 100 

orang. Tahap pengambilan sampel yang digunakan dalam penelitian ini adalah 

purposive sampling dimana pengambilan sampel penelitian menggunakan 

pertimbangan, ukuran, dan kriteria tertentu yang telah ditetapkan oleh peneliti. 

Teknik analisis data yang digunakan adalah analisis regresi linear berganda. 

Hasil penelitian ini adalah Variabel harga (X1) mempunyai thitung(2.110) > 

ttabel(1.984) dan signifikan (0,037) < 0,05. Dengan demikian variabel harga 

berpengaruh positif dan signifikan terhadap minat beli konsumen (studi pada 

konsumen Platform TikTok Shop). Variabel kualitas produk (X2) mempunyai 

thitung(3.740) > ttabel(1.984) dan signifikan (0,001) < 0,05. Dengan demikian variabel 

kualitas produk berpengaruh positif dan signifikan terhadap minat beli konsumen 

(studi pada konsumen Platfrom TikTok Shop). Harga (X1) dan kualitas produk (X2) 

berpengaruh terhadap minat beli konsumen dapat dilihat dari, Fhitung (26.849) > Ftabel 

(3,09) dan signifikan (0,001) < α (0,05). Artinya secara serempak berpengaruh 

signifikan terhadap minat beli konsumen (studi pada konsumen Platform TikTok 

Shop). Rsquare menunjukkan variabel bebas 35,6% persen, sedangkan sisanya 

dipengaruhi faktor lain yang tidak diteliti dalam penelitian ini. 

Kata kunci: Harga, Kualitas Produk, Minat Beli  

 

 

 

 

 

 

 



 

ABSTRACT 

I'is Handayani Nazara. 1929081037. Effect of Price and Product Quality on 

Consumer Purchase Interest (Study on Consumers of the TikTok Shop 

Platform). Tjut Nyak Dien University. Thesis. 2023. 

 

The purpose of this study was to determine the effect between price and product 

quality on consumer buying interest in the TikTok Shop Platform. This research is 

located in the Medan Area of Medan City (20211-20217). 

The population in this study is unknown, therefore the researcher uses the 

Lemeshow formula in taking samples with a total sample of 100 people. The 

sampling stage used in this study was purposive sampling in which research 

samples were taken using certain considerations, sizes and criteria set by the 

researcher. The data analysis technique used is multiple linear regression analysis. 

The results of this study are that the price variable (X1) has tcount(2.110) > 

ttable(1.984) and is significant (0.037) <0.05. Thus the price variable has a positive 

and significant effect on consumer buying interest (a study on consumers on the 

TikTok Shop Platform). The product quality variable (X2) has tcount(3.740) > 

ttable(1.984) and is significant (0.001) <0.05. Thus the product quality variable 

has a positive and significant effect on consumer buying interest (studies on 

Platfrom TikTok Shop consumers). Price (X1) and product quality (X2) have an 

effect on consumer buying interest. It can be seen from Fcount (26,849) > Ftable 

(3.09) and significant (0.001) < α (0.05). This means that it simultaneously has a 

significant effect on consumer buying interest (a study on consumers on the TikTok 

Shop Platform). Rsquare indicates the independent variable is 35.6% percent, while 

the rest is influenced by other factors not examined in this study. 

Keywords: Price, Product Quality, Purchase Intention 
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