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ABSTRAK

Pemasaran adalah rencana yang menyeluruh terpadu dibidang pemasaran dan
target pemasaran dalam mencapai tujuan perusahaan melalui bauran pemasaran
yang meliputi strategi produk (product), harga (price), Tempat (Place), dan
Promosi (promotion). Komi Dekor merupakan Perusahaan Gorden Minimalis
yang gunakan untuk Kecantikan dan Keindahan Rumah. Namun Komi Dekor
memberikan kesan yang berbeda pada produk Gorden yang lebih berkesan
mengikuti trend terkini, elegan, modis, dan pastinya sangat Terlihat Mewah.
Tujuan penelitian ini adalah untuk mengetahui bagaimana strategi pemasaran
yang dilakukan oleh Komi Dekor dalam upaya meningkatkan penjualan produk
Gorden, strategi apa yang paling berperan penting dari bauran pemasaran yang
digunakan Komi Dekor dalam meningkatkan penjualan produk Gorden.
Manfaat penelitian secara akademis sebagai bahan pengembangan dalam
bidang pengetahuan dan wawasan bagi peneliti tentang aplikasi teori-teori
mengenai strategi pemasaran Komi Dekor dalam upaya meningkatkan
penjualan, dan sebagai bahan untuk memberikan sumbangsih bagi Komi Dekor
dalam melihat strategi pemasran. Sifat penelitian ini adalah deskriptif data
yang diperoleh melalui metode penelitian yang bersifat Deskriptif data yang
diperoleh melalui metode Interview, Observasi, Dokumentasi, dan analisis data
diperoleh secara kualitatif disimpulkan dengan cara berfikir induktif. Hasil
temuan dari analisis data yang peneliti peroleh adalah bahwa dalam strategi
pemasaran yang diterapkan Komi Dekor ini menggunkan strategi penjualan
yang meliputi strategi produk yaitu dengan desain yang elegant, memiliki ciri
khas yaitu menggunakan berbagai jenis motif. Strategi harga yaitu harga yang
terjangkau dapat dibeli oleh semua kalangan atas, dan menengah. Strategi

tempat yaitu tempat yang mudah dijangkau.



ABSTRACT

Marketing Strategy is a comprehensive, integrated plan in the field of marketing
and marketing targets in achieving company goals through a marketing mix that
includes product, price, place and promotion strategies. Komi Dekor is a
Minimalist Curtain Company that is used for Beauty and Home Beauty. However,
Komi Dekor gives a different impression to Curtain products which are more
memorable following the latest trends, elegant, fashionable, and of course very
luxurious. The purpose of this study is to find out how the marketing strategy is
carried out by Komi Dekor in an effort to increase sales of Curtain products, what
strategy plays the most important role in the marketing mix used by Komi Dekor
in increasing sales of Curtain products. The benefits of academic research are as
material for development in the field of knowledge and insight for researchers
about the application of theories regarding Komi Dekor's marketing strategies in
an effort to increase sales, and as material to contribute to Komi Dekor in
viewing marketing strategies. The nature of this research is descriptive data
obtained through descriptive research methods, data obtained through Interview,
Observation, Documentation, and data analysis methods obtained qualitatively
concluded by inductive thinking. The findings from the data analysis that the
researchers obtained are that the marketing strategy applied by Komi Decor uses
a Marketing strategy which includes Product Strategy, namely with an elegant
design, has the characteristic of using various types of motifs. The Price Strategy

is an affordable price that can be bought by all the upper and middle class. Place

strategy is a place that is easily accessible.
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