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ABSTRAK 

 

Aditya Pratama. 183443015. Pengaruh Gaya Hidup dan Orientasi Pasar 

Terhadap Keputusan Pembelian Properti di PT. Rizki Mandiri. Universitas 

Tjut Nyak Dhien. Skripsi. 2022. 

 

Tujuan penelitian ini adalah untuk mengetahui pengaruh gaya hidup dan 

orientasi pasar terhadap keputusan pembelian properti pada PT. Rizki Mandiri. 

Properti memiliki banyak manfaat yang bisa digunakan oleh pemiliknya sebagai 

investasi jangka panjang. Properti selain bisa digunakan sebagai tempat hunian 

rumah tinggal, properti juga bisa digunakan sebagai passive income bagi 

seseorang yang menyewakan atau menjadikan properti yang dimiliki untuk 

menjalankan kegiatan usaha. 

Analisis yang digunakan yaitu analisis assosiatif dan metode penelitian ini 

adalah kuantitatif. Populasi dalam penelitian ini adalah seluruh konsumen yang 

membeli rumah di PT. Rizki Mandiri. Jumlah populasi dan sampel dalam 

penelitian ini berjumlah 69 konsumen. Teknik Pengumpulan Data penelitian ini 

yaitu Kuesioner dan Wawancara. Teknik Analisis Data yang digunakan dalam 

penelitian ini adalah Uji Kualitas Data, Uji Asumsi Klasik, Regresi Linear 

Berganda, Uji Hipotesis dan Koefisien Determinasi. 

Hasil yang di dapat dari penelitian ini menunjukan bahwa: 1) Gaya Hidup 

secara parsial berpengaruh dan signifikan terhadap Keputusan Pembelian, 2) 

Orientasi Pasar secara parsial berpengaruh dan signifikan terhadap Keputusan 

Pembelian 3) Gaya Hidup dan Orientasi Pasar secara simultan berpengaruh dan 

signifikan terhadap Keputusan Pembelian. Hasil Nilai Uji T yang diolah dengan 

SPSS Versi 20 adalah 9,473 > 1,667, 0,000 < 0,05 dan 3,608 > 1,667, 0,001 < 

0,05. Hasil Uji F menghasilkan Fhitung 158.024 > Ftabel 3,14 sehingga Ha diterima 

dan Ho ditolak, artinya Gaya Hidup dan Orientasi Pasar berpengaruh terhadap 

Kepuasan Konsumen. Nilai R square dalam penelitian ini sebesar 82,7% 

Keputusan Pembelian diperoleh dan dijelaskan oleh Gaya Hidup dan Orientasi 

Pasar. 

 

Kata Kunci: Gaya Hidup, Orientasi Pasar, Keputusan Pembelian 
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ABSTRACT 

 

Aditya Pratama. 183443015. The Influence of Lifestyle and Market Orientation 

on Property Purchase Decisions at PT. Independent Rizki. Tjut Nyak Dhien 

Univerivesity. Skripsi. 2022. 
 

The purpose of this study was to determine the effect of lifestyle and 

market orientation on property purchase decisions at PT. Independent Rizki. 

Property has many benefits that can be used by the owner as a long-term 

investment. Apart from being able to be used as a residence, property can also be 

used as passive income for someone who rents out or makes owned property to 

run business activities. 

The analysis used is associative analysis and the research method is 

quantitative. The population in this study were all consumers who bought a house 

at PT. Independent Rizki. The number of population and samples in this study 

amounted to 69 consumers. Data collection techniques for this research are 

Questionnaires and Interviews. Data Analysis Techniques used in this research 

are Data Quality Test, Classical Assumption Test, Multiple Linear Regression, 

Hypothesis Testing and Coefficient of Determination. 

The results obtained from this study indicate that: 1) Lifestyle partially 

and significantly influences Purchase Decisions, 2) Market Orientation partially 

and significantly influences Purchase Decisions 3) Lifestyle and Market 

Orientation simultaneously and significantly influences Purchase Decisions . The 

results of the T-test scores processed with SPSS Version 20 were 9.473 > 1.667, 

0.000 < 0.05 and 3.608 > 1.667, 0.001 < 0.05. The results of the F test produce 

Fcount 158.024 > Ftable 3.14 so that Ha is accepted and Ho is rejected, meaning 

that Lifestyle and Market Orientation affect Consumer Satisfaction. The value of 

R square in this study is 82.7%. Purchase decisions are obtained and explained 

by Lifestyle and Market Orientation. 
 

Keywords: Lifestyle, Market Orientation, Buying Decision 
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