
  



  



 

  



  



 



ABSTRAK 

 

 

Suri Juwita. 1929081052. Pengaruh Iklan dan Perilaku Konsumtif Terhadap 

Keputusan Pembelian Melalui Market Place Shopee (Studi Mahasiswa FEB 

UTND). Universitas Tjut Nyak Dhien. Skripsi. 2023.  
 
 

Tujuan penelitian ini adalah untuk mengetahui pengaruh iklan dan perilaku 

konsumtif terhadap keputusan pembelian melalui market place shopee. populasi 

dalam penelitian ini adalah seluruh mahasiswa Fakultas Ekonomi dan Bisnis 

Jurusan Manajemen dan Ekonomi Pembangunan semester 7. 

 Sampel dalam penelitian ini berjumlah 63 orang pembeli toko underprice 

skincare diambil secara acak dengan menggunakan teknik random sampling. Jenis 

penelitian ini adalah penelitian kuantitatif. Instrument pengambilan data 

menggunakan, angket dan pengamatan  langsung kelapangan yang kemudian 

dianalisis menggunakan metode analisis regresi linear berganda Y=3,332 + 0,547 

X1 +  0,504 X2 + e, yang artinya iklan dan perilaku konsumtif berpengaruh 

terhadap keputusan pembelian. 

 Selanjutnya dilakukan pengujian dengan uji hipotesis hasil uji f 

menunjukkan Fhitung 55,429>3,15, sehingga dapat disimpulkan bahwa seluruh 

variabel X berpengaruh secara simultan terhadap keputusan pembelian. Uji t 

menunjukkan 4,447>1,67 dan 4,164>1,66 yang artinya iklan dan perilaku 

konsumtif berpengaruh secara signifikan terhadap keputusan pembelian. R square 

menunjukkan koefisien determinasi adalah sebesar 0,649, artinya iklan dan 

perilaku konsumtif berpengaruh terhadap keputusan pembelian sebesar 64,9%,  

sedangkan sisanya sebesarnya 35,1 dipengaruhi oleh variabel lain yang tidak 

diteliti dalam penelitian ini. 
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            The aim of this research is to determine the influence of advertising and 

consumer behavior on purchasing decisions through the Shopee market place. 

The population in this study were all students of the Faculty of Economics and 

Business, Department of Management and Development Economics, semester 7. 

           The sample in this study was 63 buyers of underprice skincare stores taken 

randomly using random sampling techniques. This type of research is quantitative 

research. Data collection instruments used questionnaires and direct field 

observations which were then analyzed using the multiple linear regression 

analysis method Y=3.332 + 0.547 X1 + 0.504 

           Next, testing was carried out using hypothesis testing, the results of the f 

test showed Fcount 55.429>3.15, so it can be concluded that all X variables 

simultaneously influence purchasing decisions. The t test shows 4.447>1.67 and 

4.164>1.66, which means that advertising and consumer behavior have a 

significant influence on purchasing decisions. R square shows that the coefficient 

of determination is 0.649, meaning that advertising and consumer behavior 

influence purchasing decisions by 64.9%, while the remaining 35.1 is influenced 

by other variables not examined in this research. 
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