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ABSTRAK

Tria Armida, 1929081032, Pengaruh Sosial Media Marketing Dan Review
Terhada minat Beli Pada Aplikasi Lazada (Studi Kasus Mahasiswa UTND)’.,
Universitas Tjut Nyak Dhien,2023.

Tujuan penelitian ini adalah untuk mengetahui Pengaruh Sosial Media
Marketing Dan Review Terhada minat Beli Pada Aplikasi Lazada (Studi Kasus
Mahasiswa UTND). Penelitian ini dilakukan di Universitas Tjut Nyak Dhien Gg.
Rasmi No. 28, Sei Sikambing C. 11, Kec. Medan Helvetia, Kota Medan, Sumatera
Utara 20123. dengan sampel 52 mahasiswa, insturmen penelitian adalah angket
dengan model skala likert. Metode analisis data menggunakan uji analisis data,
regresi linier berganda, asumsi klasik, uji hipotesis dan uji koefisien determinasi.

Berdasarkan hasil penelitian uji sosial media marketing dan Review
berpengaruh positif dan signifikan secara parsial terhadap minat beli pada aplikasi
Lazada (studi kasus Mahasiswa UTND). Sosial media marketing dan review
berpengaruh positif dan signifikan secara simultan terhadap minat beli pada
aplikasi Lazada (studi kasus Mahasiswa UTND)

Kata Kunci : Sosial media marketing, Review, minat



ABSTRACT

Tria Armida, 1929081032, The Influence of Sosial Media Marketing and Reviews
on Buying Interest in the Lazada Application (Case Study of UTND Students)'.,
Tjut Nyak Dhien University, 2023.

The purpose of this study was to determine the effect of sosial media
marketing and reviews on buying interest in the Lazada application (Case Study
of UTND students). This research was conducted at the University of Tjut Nyak
Dhien Gg. Official No. 28, Sei Sikambing C. I, Kec. Medan Helvetia, Medan
City, North Sumatra 20123. With a sample of 52 students, the research instrument
was a questionnaire with a Likert scale model. Methods of data analysis using
data analysis test, multiple linear regression, classical assumptions, hypothesis
testing and coefficient of determination test.

Based on the results of the research test, Sosial media marketing and
reviews have a positive and significant partial effect on buying interest in the
Lazada application (a case study of UTND students). )

Keywords: Sosial media marketing, reviews, interest

Keywords: Communication, Work Discipline, Employee Productivity
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