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ABSTRAK

Penelitian ini  bertujuan untuk mengetahui apakah terdapat pengaruh yang
signifikan antara Diskon dan Promosi terhadap keputusan pembelian produk
Skincare Glad2Glow pada Platform Tiktokshop. Pada penelitian ini faktor yang di
uji adalah Diskon dan Promosi sebagai variabel independen dan Keputusan
Pembelian sebagai Variabel Dependen. Metode penelitian yang digunakan pada
penelitian ini yaitu metode penelitian Kuantitatif. Dengan populasi yaitu Konsumen
yang menggunakan produk Skincare Glad2Glow dan melakukan pembelian di
Platform Tiktokshop. Dengan sampel yang diperlukan sebanyak 96 orang.
Sedangkan metode analisis yang digunakan adalah analisis Regresi Linear
Berganda dengan taraf signifikansi sebesar 5%. Program yang digunakan dalam
menganalisis data yaitu Statistical Package for Social Science (SPSS) Ver. 25.00.
Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa Diskon dan Promosi mempunyai pengaruh
terhadap keputusan Pembelian produk Skincare Glad2Glow Pada Platform
Tiktokshop.
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